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Del 17 al 19 de juny, el HiT 09
convertira Barcelona en referent
mundial en innovacio

HiT Barcelona 2009 és la primera trobada mundial sobre innovacié que reunira
experts destacats en innovacio, emprenedors i inversors per tal d'impulsar
projectes empresarials estratégics.

E

| HIT 09 és una iniciativa del Pla Estrategic Metropolita de Barcelona, el Mi-
nisteri d’Industria, Comerc i Turisme, la Generalitat de Catalunya (a través
del Departament d’Economia i Finances i del Departament d‘Innovacio,
Universitats i Empresa), I'’Ajuntament de Barcelona i la Cambra de Comerc.
Compta, a més, amb el suport de la Caixa.

S'ha constituit un consell assessor, integrat per les institucions promotores
i representants dels tres sectors en qué se centrara el HiT Barcelona, amb
I'objectiu d'implicar personalitats d’aquests sectors i ajudar a difondre el
HiT a través de les xarxes sectorials.

Per acord de les institucions promotores, Fira de Barcelona —amb demos-
trada experiencia en |'organitzacié d‘aquest tipus d’actes— sera I'encarre-
gada de gestionar i coordinar aquest esdeveniment.

Aquesta cimera de la innovacié, que se celebrara els propers 17, 18i 19 de
juny al recinte de Montjuic de Fira de Barcelona, se centrara en tres sectors
estrategics amb un elevat potencial en I'economia del coneixement:

¢ Telecom (telecomunicacions)
e Cleantech (energies alternatives, netes i renovables)
e Healthcare (ciéncies de la salut i la biotecnologia)



Josep LI. Bonet, Jordi Hereu i Aleix Planas en la presentacié de HiT Barcelona
davant els mitjans de comunicacio.

Es preveu la participacié de més de 2.500 assis-
tents (alts executius d’empreses i corporacions
internacionals, representants de companyies
capdavanteres, emprenedors, inversors, liders
de negoci i representants del moén de la investi-
gacié i del mén universitari).

ESTRUCTURA

La caracteristica més destacada del HiT Barcelo-
na és la seva estructura innovadora que combi-
na un espai de reflexi6 amb sessions plenaries
(Plenary Congress) amb una altra area de crea-
Ci6 que consisteix en un programa de trobades i
activitats sectorials (Innovation Marketplaces).

Aguesta estructura li permet alhora oferir tres
enfocaments complementaris:

* En gestio: Plenary Congress (17 de juny)

e En tecnologia: Innovation Marketplaces
(18119 de juny)

* En emprenedoria: Global Entrepreneurship
Competition (18 i 19 de juny)

El Plenary Congress

Consisteix en diverses conferéncies i taules
rodones a carrec de ponents de primera li-
nia mundial del méon académic i corporatiu,
en les quals es combina I'exposicié de noves
teories i corrents de pensament amb les mi-
llors practiques emergents en aquest camp.
En aquestes sessions plenaries es plantegen
temes com els reptes de futur, la contribucio
de la innovacié en I'ambit de la gestio, el pa-
per del talent i la relacié entre la innovacio i
I"exit financer.

Alguns dels experts mundials que ja han confir-
mat la seva assisténcia al HiT 09 son:

e Gary Hamel - Innovacié i gestio.

e Ray Kurzweil - Innovacio i futur.

e Vilay Govindarajan - Innovacio i execucio.

e Michael Eisner - Innovacié i gestié del talent.

e Rosabeth Moss Kanter - Innovacié
i estrategia.



Els Innovation Marketplaces

Aquest espai té un format multiple, diferenciat,
centrat en tres sectors amb gran potencial (tele-
com, cleantech i healthcare), que combina:

e Conferencies i taules rodones sobre les nove-
tats i futures tendéncies del sector.

e Torneig de la innovacié: convocatoria a em-
prenedors i start-ups per presentar els seus
projectes i poder optar a importants premis
en diferents categories. Els guanyadors po-
dran presentar-se a potencials inversors i cor-
poracions.

* Area networking: lloc de trobada i interac-
ci6 d’emprenedors i start-ups amb inversors
i empreses.

e Zona d’innovacié: espai on els emprenedors
i start-ups finalistes poden mostrar els seus
productes/serveis/solucions als assistents.

Global Entrepreneurship Competition

L'objectiu de la Global Entrepreneurship Compe-
tition és reunir a Barcelona les millors empreses
en etapes inicials —procedents de les més pres-
tigioses escoles de negoci, parcs tecnologics i
universitats de tot el mén—amb un escollit grup
internacional d'inversors per facilitar la captacié
de fons i la seva implantacié a Barcelona.

El World Nominating Committee —presidit i
dirigit pel professor Jerome S. Engel, director
executiu del Lester Center for Entrepreneurship
and Innovation de la Universitat de California,
Berkeley— analitzara tots els projectes rebuts i
escollira els cent finalistes, que es presentaran
a Barcelona. El comite esta format per trenta
prestigiosos centres d’emprenedoria d’Europa,
Asia, América i Africa, entre els quals podem
destacar la Universitat de Berkeley, el MIT de
Boston, el Cambridge University Business School
de Londres i la INSEAD de Parfs.

En aquest espai, les vint-i-sis empreses finalis-
tes d'arreu del mén presentaran els plans de
negoci de la seva empresa davant la comuni-
tat inversora (business angels, gestors de fons
publics i privats, bancs de negocis, etc.), que
seran els encarregats d’escollir els projectes
guanyadors. Aquests optaran a 90.000 euros
en premis i tindran la possibilitat d‘instal-lar la
seva seu social a Barcelona durant un any, de
manera gratuita.

Els quatre finalistes espanyols procediran de
programes de foment d’emprenedors ja exis-
tents: el Forum d’Inversid, organitzat per AC-
CIO (un finalista), i Emprenedor XXI de la Caixa
(tres finalistes).

Membres del World Nominating Committe

Africa

Sud-africa Economic, Social Develop-
ment and Tourism Gov.

Asia

Xina |[ESE

Tsinghua University

Xina - Hong Kong Hong Kong Science
& Technological Park

india NSTEDB
Indian Institute of Science
Russia State University of
Management
Singapur NUS
Tailandia Thammasat Business School
Japo University of Tokyo
Europa
Estonia IASP
Finlandia TEKEL
Franca INSEAD
Alemanya Technical University of Munich
Holanda Grupo Zernike
Hongria Politehnica of Bucharest
Polonia Politehnica of Bucharest
Turquia Politehnica of Bucharest
[talia AREA
Portugal AUDAX
Espanya ACC10
Emprenedor XXI la Caixa
Anglaterra Manchester Science Park
The Cambridge University
Business School
Ameérica
Brasil Fondacao Gatelio Vargas
Universidade de Sao Paulo
Mexic EGADE
Peru ESAN

Estats Units MIT

University of Berkeley

Podeu trobar més informacié al web del HiT
Barcelona 2009: www.HiTBarcelona.com.



Jordi Hereu
Alcalde de Barcelona i
president del Pla Estratégic Metropolita de Barcelona

| HiT Barcelona neix com una cita anual de la
innovacio i, més enlla de la seva celebracio el
proper mes de juny, vol ser un instrument capag
de generar noves dinamiques que es consolidin
en el temps i que facin que, a la nostra societat,
empreses, universitats, centres de recerca i ad-
ministracio liderin un nou model de creixement,
sostenible i innovador, que ens permeti superar
les tendencies actuals.

Barcelona aposta d’una manera clara i decidi-
da per ser un referent mundial en innovacié i
ho fa des d’'uns sectors empresarials i cientifics
gue tenen una presencia rellevant en la nostra
societat i una trajectoria exemplar en I'ambit
internacional.

Volem convertir-nos en un punt de trobada que
aculli una amplia representacié dels liders glo-
bals en la innovacié. Una plataforma de primer
nivell que faciliti a actors locals de Barcelona i
de Catalunya, tant empresarials com cientifics
i inversors, establir contactes, relacions comer-
cials i noves oportunitats per al desenvolupa-
ment d’empreses i linies de recerca en sectors
capdavanters de la innovacié mundial.

En aquest sentit, el HIT és, en ell mateix, una
proposta innovadora. Aquesta cimera mundial
ha estat iniciativa d'un conjunt d’institucions de
la ciutat —el mateix ajuntament, la Cambra de
Comerg, la Generalitat de Catalunya, la univer-
sitat i les institucions que constitueixen el Pla
Estratégic Metropolita de Barcelona— que volen,
un cop més, fer una aposta seriosa de futur. Es
per aixd que posen l'accent en sectors emer-
gents en qué la innovacié forma part natural
de la seva base de creixement i que tenen en
el coneixement i la recerca el seu actiu més im-
portant. Es de destacar també el suport rebut
per part del Ministeri d'Industria, Turisme i Co-
mer¢ que, des de I'inici del projecte, va creure
en aquest projecte i en la ciutat de Barcelona
per liderar-lo.

La societat del coneixement es construeix gra-
cies a una forta interrelacié entre els seus actors:
les empreses, la recerca i el capital financer. El
HIiT Barcelona es vol posicionar com I|'espai de
trobada entre aquests actors i ho vol fer des
d’'una doble dimensi¢, d'altra banda, imprescin-
dible: la local, amb els seus actors més arrelats
al territori i a la ciutat, i la global, la dels que tre-
ballen des d’una dimensié mundial. La ciutat de
Barcelona es posiciona aixi com un espai amb
oportunitats i un entorn favorable al desenvo-
lupament d’empreses i d'activitats que giren al
voltant de la innovacié i dels sectors liders en
aquest ambit.

Certament, el HiT Barcelona apareix en un
moment en que l'escenari economic mundial
pateix serioses transformacions que marquen
unes tendencies economiques decreixents, en
comparacié amb les que hem tingut els dar-
rers anys. Tanmateix, aquesta tendencia ens ha
d’'esperonar a trobar noves linies de treball que
dibuixin nous horitzons per a una major capaci-
tat de creativitat i d'innovacio; linies que han de
reforcar allo pel que Barcelona ja fa temps que
esta apostant de manera clara.

Cal treballar des de la crisi per a la postcrisi. |
Barcelona, amb totes les seves institucions, ho
fa amb I'esperit de superar una conjuntura i
amb la voluntat de crear noves bases per a una
estructura econdmica més competitiva i, sobre-
tot, sustentada en els eixos de la creativitat, el
coneixement i la innovacio. Tot aixo des del dia-
leg i la transferencia de coneixements entre els
sectors generadors i els seus consumidors.

Hem de celebrar tots la iniciativa del HiT Barce-
lona 09 perqué ens demostra que la nostra ciu-
tat, un cop més, s'ofereix com a marc i escenari
adequat per construir el futur amb creativitat i
confianca.



Teresa Santero Quintilla
Secretaria General d'Industria
Ministeri d'IndUstria, Turisme i Comerg

s per mi un honor i alhora un plaer valorar el signi-
ficat estrategic del HiT Barcelona 09, que corrobo-
ra la decidida aposta que fan tant la ciutat comtal
com la seva area metropolitana per desenvolupar i
implementar un model econdmic i empresarial ba-
sat en el coneixement i la innovacio.

La innovacié i la seva implantacié en el mercat cons-
titueix un dels reptes principals als quals s'enfron-
ten les empreses per arribar a I'éxit en el mercat.
En aquest sentit, el HiT Barcelona 09 constituira
una trobada global en qué es compartiran conei-
xements i s'establiran els contactes personals ne-
cessaris perque la innovacié es consolidi com una
aposta de futur basica per al desenvolupament de
qualsevol projecte empresarial.

El projecte HIiT Barcelona 09 representa un nou
format de congrés que té, entre d'altres, I'objectiu
d'impulsar I'activitat emprenedora i donar suport a
projectes empresarials d’elevat potencial de creixe-
ment. L'esperit emprenedor, la voluntat d'assumir
risc i la importancia de fer comprendre a la societat
—i molt especialment als més joves— que emprendre
un negoci és una magnifica opcié professional sén
elements indispensables per impulsar el motor de
creixement de qualsevol societat.

Des de la Secretaria General d’IndUstria del Mi-
nisteri d’Industria, Turisme i Comerc s'ha donat
suport al projecte HiT Barcelona 09 des del seu
naixement perque es considera que, pel seu ca-
racter estratégic, no només suposa un magnific
i nou focus d'innovacié empresarial, sind també
una llavor que afavoreix un objectiu fonamental
de la politica industrial del Govern: la transicié cap
a una economia competitiva basada en sectors de
major valor afegit.

Finalment, m’agradaria traslladar el desig que la
primera edicié de I'esdeveniment sigui un éxit i que
aquesta iniciativa es consolidi en el futur.

Andreu Morillas

Secretari d'Economia

Departament d'Economia i Finances
Generalitat de Catalunya

arcelona prepara un esdeveniment de primera
magnitud: el HiT Barcelona 09, World Innova-
tion Summit.

Per que ara i per que un gran forum d’innova-
Ci6 a la nostra ciutat?

La greu situacié de crisi economica sembla que
hauria de posar en qlesti¢ esdeveniments com el
HiT, que es va dissenyar bastant abans, en una si-
tuacié molt diferent. Perd, precisament ara es fa
necessari assumir el risc de tirar endavant aquesta
iniciativa conjunta del Pla Estratégic Metropolita de
Barcelona, I’Ajuntament de Barcelona, la Generali-
tat de Catalunya, el Ministeri d'IndUstria, la Cam-
bra de Comerg, la Fira de Barcelona i la Caixa. Els
motius sén diversos.

Primer, perqué d'aquesta crisi no hauriem de sortir
igual que hi hem entrat. Es necessari de tot punt
mantenir I'aposta pel canvi de model produc-
tiu plantejat, per exemple, en I'Acord estratégic
de competitivitat, signat entre la Generalitat i els
agents sindicals i empresarials, que des del 2005
mesura a mesura va avancant de forma progressi-
va cap a un nou model productiu, més competitiu,
reforcant tots els aspectes que ens han de perme-
tre millorar substancialment la nostra productivitat;
entre aquests, les activitats vinculades al coneixe-
ment, el talent, la innovacid, I'emprenedoria i la
creativitat. El HiT reforca aquests vectors i ens déna
visibilitat com a societat innovadora i creativa.

En segon lloc, perque volem consolidar una acti-
vitat que ens situa en el cami que, com a econo-
mia i societat, hauriem de recérrer. Aquesta és la
primera edicié, perd la voluntat dels promotors és
posicionar Barcelona com una de les millors op-
cions perqué arreli i creixi una economia basada en
el coneixement.

Finalment, perquée és una iniciativa pionera, inno-
vadora, una aposta valenta com les que en altres
ocasions ha dut a terme la nostra societat i que van
marcant una trajectoria d'exit.



Miquel Valls i Maseda
President de la Cambra Oficial de
Comerg, Indstria i Navegacio de
Barcelona

La innovacio, una aposta segura

LI

entorn empresarial esta immers en un procés de
canvi i, amb aquest, les empreses i organitzacions.
L'existéencia d'una competéncia cada vegada més
global, la necessitat d'afrontar el repte de la inter-
nacionalitzacié i, en definitiva, haver d'adaptar-se a
aquest entorn de canvi obliga les empreses a dife-
renciar-se entre una competencia i un mercat cada
vegada més exigents.

El canvi és tan rapid que les amenaces competitives
son menys previsibles i les empreses ho tenen dificil
per trobar elements diferencials que afavoreixin un
bon posicionament en el mercat.

La conjuntura economica actual no ho esta posant
facil. Pero és just en aquest moment que les em-
preses han de cercar nous models de gestié o nous
productes que afavoreixin el seu posicionament
dins del mercat. |, en aquest context, la innovacié
hi té un paper clau.

Les Ultimes dades de que disposem situen Cata-
lunya com la tercera regié d'Espanya amb un ma-
jor esfor¢ en innovacio. Per tant, el compromis de
I'empresariat catala amb la innovacié és important,
perd no suficient, si ho comparem amb altres paisos
europeus.

Aquest esfor¢ d’inversié ha d'anar lligat a unes
politiques publiques ambicioses que afavoreixin
aquesta innovacié, perd també al foment de la
competencia entre sectors.

En aquest sentit, iniciatives com la del HiT Barce-
lona representen una gran oportunitat per a la
innovacié i per als sectors econdomics emergents.
Reunira a la capital catalana uns 2.500 directius de
grans empreses amb creadors de projectes capda-
vanters en els ambits de les telecomunicacions, les
energies renovables i la biotecnologia. Una ocasié,
sens dubte, perqué Barcelona es converteixi en un
referent mundial. Es per aixd que des de la Cam-
bra de Comerc de Barcelona volem donar suport al
projecte des del seu naixement.

Invertir en innovacié és garantia d'una estratégia
empresarial solida a llarg termini. Aquesta idea és
la que hem d’aconseguir incorporar definitivament
a la cultura empresarial del nostre pais.

Antoni Massanell
Director general adjunt executiu
la Caixa

| context de crisi econdmica posa de manifest la
necessitat d'abordar un canvi de model economic,
en el qual per assolir I'éxit caldra millorar la com-
petitivitat, potenciar la formacié i, molt especial-
ment, promoure I'emprenedoria en les organitza-
cions i convertir la innovacié en un eix basic de la
cultura corporativa. Perd tot aixd no sera possible
sense la participacié activa i la col-laboracié entre
les administracions publiques i el sector privat.

Des de "la Caixa” sempre hem impulsat la inno-
vacié a través de la nostra activitat financera per
posar-la al servei dels nostres clients. Un exemple
va ser la posada en funcionament, ja el 1979, dels
primers caixers automatics, dels quals vam ser pio-
ners, 0 més recentment tota la nostra oferta de
serveis financers a través del mobil i d'Internet. El
nostre compromis també es fa extensiu als empre-
nedors, als qui donem suport amb el programa
Emprenedor XXI i a través de Caixa Capital Risc,
la societat de capital risc de “la Caixa” creada per
contribuir al desenvolupament d’empreses innova-
dores. També participem en la Fundacié Barcelona
Digital, que és el centre tecnologic de referéncia a
Catalunya de les tecnologies de la informacié i la
comunicacié (TIC) i dona suport a les TIC catalanes
amb I'objectiu de posicionar aquest clister com un
referent d'innovacié a escala internacional.

A més “la Caixa” col-labora activament amb orga-
nismes publics, i el HIT n'és un bon exemple. L'or-
ganitzacié del HiT 2009 és un exponent del que
han de ser les tres virtuts claus per al desenvolupa-
ment de Catalunya: iniciativa i anticipacio, perqué
s'ha dissenyat en un moment en que la necessitat
de reorientar el patré de creixement no era tan
urgent; gestio professional, perqué s'ha mostrat
capag d'atraure experts de prestigi internacional; i,
responsabilitat social, perqué actualment es reque-
reix un impuls decisiu per a la innovacié i la creacio
de nous negocis.

La iniciativa HIiT 2009, combinada amb altres d'in-
novadores, com, per exemple, la del 22@ Barcelo-
na, contribuira a posicionar Barcelona com un cen-
tre neuralgic d'innovacié que servira per atraure el
millor talent i les empreses més capdavanteres de
diferents sectors a la nostra ciutat.



Josep Lluis Bonet
President del Consell d’Administracid
de Fira de Barcelona

Un objectiu compartit

iT Barcelona, cimera mundial de la innovacio, neix
de la voluntat de donar un gran pas en la projeccio
internacional de Barcelona com a ambit econdmic
i del coneixement i posicionar-la com a referent in-
novador i centre d'excel-léncia.

L'objectiu del HiT —centrat en tres sectors cabdals,
com les telecomunicacions, les energies netes i re-
novables i les ciéncies de la salut i la biotecnologia—
és plenament compartit per Fira de Barcelona, que
ha fet de la innovacio, la tecnologia i la internacio-
nalitzacio eixos estratégics del seu desenvolupa-
ment i esta molt atenta al que demanen la socie-
tat, les empreses i I'entorn economic. Es, doncs,
evident el nostre compromis amb aquest projecte,
gue neix sota I'impuls del Pla Estratégic Metropolita
i amb el suport actiu de I’Ajuntament de Barcelona,
la Cambra de Comerg, la Generalitat de Catalunya i
el Ministeri d’Industria, Turisme i Comerc.

El HIiT Barcelona se suma a una llarga llista de sa-
lons i congressos celebrats a Fira de Barcelona en
els quals la innovaci6 és senyal d'identitat. Es el
cas, entre d'altres, de Mobile World Congress, Glo-
balgeo, Graphispag digital, Bdigital, Hispack, BTA,
Ecocity —enguany acompanyat de Carbon Expo, re-
ferent internacional per al mercat d’emissions de
carboni-, Sonimagfoto, Expoquimia, etc.

Fira de Barcelona ha fet també de la internacio-
nalitzacié un dels seus grans objectius. Es molt
important per ajudar a la projeccié exterior de les
empreses, per les sinergies que s'estableixen amb
Barcelona, capital economica i cultural mediter-
rania, i una de les millors plataformes europees
per a la trobada i I'intercanvi dels diferents sectors
economics.

Amb il-lusié assumim, amb la col-laboraci6 del
Pla Estrategic Metropolita, el repte d’organitzar
aquest nou sal6. Fira de Barcelona compleix aixi
amb el paper de dinamitzador de I'economia pro-
ductiva i amb la seva missié d'estar al costat dels
emprenedors. En els moments de crisi és obligat
treballar pensant, més que mai, en els avantatges
que el coneixement i la innovacié comporten a
mitja i llarg termini.

Francesc Santacana
Coordinador general del
Pla Estrategic Metropolita de Barcelona

| HIiT Barcelona és una proposta innovadora —per
tant, arriscada— que es va gestar, fa uns sis anys,
en el si de la Plataforma Barcelona Coneixement,
Innovacié i Creixement, promoguda pel Pla Estrate-
gic Metropolita de Barcelona.

La constitucid d'aquesta plataforma fou signada
el 18 de febrer del 2005 per l'alcalde de la ciutat,
Joan Clos; el president de la Cambra de Comerg,
Miquel Valls; el director general de la Caixa, Ignasi
Fainé; el rector de la UAB, Lluis Ferrer, i el president
de la Comissié Delegada del PEMB, Didac Pestana.

Entre els objectius que es van expressar figura, en-
tre d'altres: “Cooperar per tal que, d'acord amb els
principis de la Cimera de Lisboa 2000, I’AMB esde-
vingui una de les regions europees més dinamiques
i competitives de I'economia del coneixement en
els propers anys i completi i consolidi la seva nota-
ble evolucioé dels darrers vint anys.”

Recordo que una de les primeres idees que es van
llancar venia a dir: “Barcelona ha consolidat un
magnific Meetting Point que ha col-locat la ciutat
en una primera divisio pel que fa al sector immobi-
liari. No es podria organitzar una cosa semblant en
I'ambit del coneixement? Sabem organitzar esde-
veniments i aquest know how podria ser una bona
via per millorar el nostre posicionament en el mén
de la innovacié.”

A partir d’aqui es posa en marxa el procés.

No ha estat gens facil. Fer coses noves mai ho és.
Pero al final el projecte ha pres cos i el juny veurem
acomplert un dels objectius que els promotors ori-
ginals es van proposar.

El juny del 2009 sera un primer pas. El juny del
2015 veurem el camf recorregut.



HiT Barcelona 17 - 19 de juny 2009 e Fira de Barcelona

DIA 1 HiT Innovation Plenary Congress

Ray Kurzweil - Gary Hamel - Michael Eisner - Vijay Govindarajan - Rosabeth Moss Kanter
Sopar de gala*

* Sopar de gala amb la preséncia d'importants personalitats del mén empresarial i autoritats que tindra
lloc a I'incomparable marc de la sala oval del MNAC

DIA 2

HIT TeleCom HIiT CleanTech HIiT HealthCare HIT Global
Innovation Marketplace  Innovation Marketplace  Innovation Marketplace Entrepreneurship

Conferéncies i taules  Conferéncies i taules  Conferéncies i taules Competition

rodones rodones rodones Presentacio de

Innovation Tournament  Innovation Tournament  Innovation Tournament projectes finalistes

Speed Networking Speed Networking Speed Networking Networking Area
Innovation Area Innovation Area Innovation Area
DIA 3
HiT TeleCom HiT CleanTech HiT HealthCare HIT Global
Innovation Marketplace  Innovation Marketplace  Innovation Marketplace Entrepreneurship
Conferéncies i taules Conferéncies i taules Conferéncies i taules Competition
rodones rodones rodones Presentacio de

Innovation Tournament  Innovation Tournament  Innovation Tournament projectes finalistes

Speed Networking Speed Networking Speed Networking Networking Area

Innovation Area Innovation Area Innovation Area

Lliurament de premis:

Innovation Global Awards: Mobile, CleanTech and HealthCare
Global Entrepreneurship Competition

L'Associaci6 del Pla Estrategic Metropolita de Barcelona és una associaci6 privada sense anim de lucre.

El Consell General de I’Associacié el constitueixen més de tres-cents membres, entre els quals hi ha
entitats privades, institucions publiques i administracions.

Jordi Hereu D'acord amb la Llei organica 15/1999, de 13 de desembre, de protecci6 de
Alcalde de Barcelona i president del Consell General ~ dades de caracter personal, us informem que les vostres dades han estat

incorporades en un fitxer automatitzat que ha estat préviament comunicat
a I'Agencia de Proteccié de Dades i que té com a titular el Pla Estratégic

Jordi William Carnes Metropolita de Barcelona.

Tinent d'alcalde d'Hisenda i Promoci6 Economica " L e !
L'Gs de les vostres dades personals tindra caracter confidencial i es faran servir

de | Alu.r]tament de Barcelona i president de la exclusivament per a activitats relacionades amb la promocié de I'Area Metro-

Comissio Delegada politana de Barcelona. Puntualment es podran cedir aquestes dades a entitats
col-laboradores per al mateix Us.

Fran(;esc Santacana En el suposit de voler exercir els vostres drets d'oposicio, rectificacio i cancel-lacio,

Coordinador general poseu-vos en contacte amb nosaltres a la seu social del carrer Ausias Marc 7, 1r.

Pla Estratégic
Metropolita
de Barcelona

Ausias Marc, 7, 1r

08010 Barcelona

T.933 187 051

F. 933 174 835
plaestrategic®@bcn2000.es
www.bcn2000.es

Entitat patrocinadora:

<z

@ Ajuntament de Barcelona

Departament d’Economia i Finances
de la Generalitat de Catalunya

Ajuntament de Badalona

Ajuntament de Barcelona

Ajuntament de Cornella de Llobregat
Ajuntament del Prat de Llobregat
Ajuntament de I'Hospitalet de Llobregat
Ajuntament de Montcada i Reixac

Ajuntament de Santa Coloma
de Gramenet

Ajuntament de Palleja

Ajuntament del Papiol

Consell Comarcal del Baix Llobregat
Consell Comarcal del Barcelonés

Entitat Metropolitana del Medi Ambient
Entitat Metropolitana del Transport
Aena

Autoritat Portuaria de Barcelona

Cambra Oficial de Comerg, IndUstria
i Navegacié de Barcelona

Cercle d'Economia

Comissio Obrera Nacional
de Catalunya

Consorci de la Zona Franca
de Barcelona

Diputacié de Barcelona
Fira de Barcelona
Foment del Treball Nacional

Mancomunitat de Municipis de I'Area
Metropolitana de Barcelona

Unid General de Treballadors
de Catalunya

Universitat de Barcelona

Amb el suport de: IBERIAIED.






